
「消費科学」は、モノとサービスの生産、流通、
消費の実態を明らかにし、生活の豊かさの反映を
考える科学である。本書は、バブル崩壊後の社会
背景をもとに近年の「消費科学」をわかりやすく
解説している。特に、今後の社会に欠かせない環
境と高齢化の問題を重視した内容となっている。
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